agentur fur design, architektur, identifikation







Seien Sie neugierig. Und offen. Denken Sie vernetzt und qQU€F. Wie dai. Wir betrachten Kommunikation ganzheitlich.

Als konsequenten Ausdruck zentraler Markenwerte, erlebbar in Design, Architektur und Werbung. Wir verbinden diese drei
Bereiche, schaffen Parallelen, Briicken, Synergien und verdichten sie zu einer global glltigen, kommunikativen Identitat.
Als kreative Querdenker aus allen drei Fachgebieten entwickeln wir visuelle Auftritte, die jederzeit und tberall im Markt als
eigenstandige Markenzeichen erkennbar sind. In einer Empfangshalle, in Form eines Stuhls, in einem Zeitungsinserat.

Entdecken Sie daidentity. Zusammengefasst in diesem Portfolio. Oder in allen Einzelheiten unter www.dai.ch.






Er stellt sein Glas auf die glanzende Theke. Die Eiswirfel klirren. Er fahrt
sich mit der Zunge uber die Lippen und lachelt. Nicht weil er betrunken ist.
Schrag vor ihm sitzt eine junge Frau mit einer Freundin. Raucht, lacht und
redet. Endlos, wie ihm scheint. Sie ziindet sich eine Zigarette an. Die Zeit
steht still. Er sieht den Raum in neuem Licht. Kiihles Blau neben warmem
Rot. Die Theke schimmert. Die Frau bildet einen dunklen Kontrast zur roten
Wand. Sitzt da, im gelben Strahl. Kiinstlerin im Scheinwerferlicht. Die Bar
als Buiihne des Lebens. Rote Lippen, rote Wand, schwarze Decke.
Schwaches Licht von den Teelichtern auf den Tischen neben der Tanzflache.
Die symmetrischen Punkte auf der Glaswand verschwimmen. Er ist klar im
Kopf, nur mide. Er wird wiederkommen. Vielleicht mit ihr. Er lachelt, geht
auf die Frau zu. Er sagt etwas zu ihr und halt ihr eine zusammengefaltete
Serviette hin. Sie nimmt sie, faltet sie auf und schaut ihn an. Er schaut auf
ihre schmalen Hande. Sie lachelt. Endlich. Er verlasst die Bar. Das Glick
breitet sich aus in seinem Bauch. In seinem Kopf verschmelzen die Linien,

die Farben, das Licht. Quadratische Punkte, runde Quadrate und sie.
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«Rekursion» stammt aus der Sprachwissenschaft und bedeutet, dass die Konstituenten eines Satzes beliebig erweitert
und daraus immer neue Satze gebildet werden konnen. Solche Muster sind in der Mathematik und Musik zu finden. Und
in unserer Interpretation des New-Work-Gedankens. Die Systemkomponenten von eleven22 unterliegen einer klaren
Struktur und werden immer nach demselben Grundprinzip zusammengestellt. Je nach Bediirfnis konnen die einzelnen
Komponenten spezifisch konfiguriert werden. Ausgangspunkt und Endpunkt bildet jeweils der vertikale Rahmen. Er

ist das Herzstuck jeder Kombination. Anfang und Ende. Ende und Anfang.



M, S or L.

Wash at 30°C.

No bleach.

Cool iron.

Stretch when wet.

100% identification.



Es gibt verschiedene Labels, aber nur ein Trailer Label.

Seine Botschaft trifft die jungen Menschen mitten im
Leben. Sein Gesicht spricht Bande. Mal laut, mal
leise. Mal direkt, mal voller Umschweife, aber immer

in ihren Bildern und Worten. Und mit einem Zwinkern in
den Augen. Plotzlich ist alles moglich. Ob Fisch, Hase,
Ente oder Eichhdrnchen, alle gehen sie fischen, fliegen
oder reisen. Trailer ist nicht einfach Mode. Trailer ist

ein Statement. Carpe diem. Seize the day!
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Ein Flughafen ist eine Welt fiir sich.

Drehscheibe, Durchgangsstation, Auffangbecken.
Ein ewig kochelnder Schmelztiegel.

Ein Magnetfeld,

das Menschen aus der ganzen Welt

anzieht und wieder abst0dsst.

In unregelmassigen, unbestimmbaren Abstanden.
Hier zahlt nur das Jetzt.

Die Zeit zwischen zwei Flligen.

Nicht die Zeit zwischen Abschied und Ankunft.

Die nur lang ist fur die, die Zuhause bleiben.

Most important is to reach your destination.

Not only when flying, but also when communicating.
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Kulturraum. Spielraum. Insertionsraum. Innenraum. Handlungsraum. Zeitraum. Warteraum.

Arbeitsraum. Hohlraum. Resonanzraum. Freiraum. Sprachraum. Zwischenraum. Aufenthaltsraum.



Es gibt Dinge, die einem das Leben verschonern.



ALTEK. Family business. Third generation. Based in Italy. Bending of tubes. Vertigo, a product family created by dai.
Office furniture and accessories line. Unpretentious, elegant design. Seen in seminar and meeting rooms. Schools.

Museums. Libraries and restaurants. Just wood and steel. Or aluminum.

Dinge, die es einem vereinfachen. Und Dinge, auf die man einfach nicht verzichten kann. Oder will.
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Concept of a two-floor open-plan office for a cross-media center
with 170 workspaces, OP€Rn and closed discussion areas,
meeting and media rooms, IT, copy and mail facilities as well as
a reception and recreation room. All the workspaces for the
employees and department heads have been furnished according

to the principles of New Work.



Siglnallgltik, die; -, - (Archit. Informations- u. Wegweisungssystem, nur Sing., fordert die

Orientierung [bes. in grossen Gebauden], Verschmelzung von Archit. und Kommunikation)
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sleep and float.

bed of dreams. tomorrow can wait.

SJuUal1|9/ sia|eap sainyd04q [etale||oo | sod | xa|4-091q ubisap 1onpoud | L 0oz | ooig



Entwicklungsanleitung:

Man stelle alles, selbst den Erfolg, jederzeit in Frage, kritisch und selbstkritisch, betrachte Bekanntes

aus neuen, ungewohnten Blickwinkeln, nehme dazu beispielsweise einen bestehenden Einlegerahmen
(Art.-Nr. 2001, Modell A), evaluiere innovative Materialien zur Optimierung des Federwegs, entwerfe

erste Funktions- und Designmodelle als Entwicklungsgrundlage, erstelle 3D-Renderings zur Visualisierung
und Uberpriifung der Arbeitsschritte, bilde ein Projektteam, stelle einen funktionellen Prototyp her,

teste diesen, beginne mit der seriennahen Prototypenfabrikation, befestige die neuartigen GFK-Federn
(GFK = Glasfaserkunststoff-Komposit) an den innen liegenden Aluminiumprofilen und Latten, teste

den Prototyp erneut, optimiere ihn zur Marktreife, prife verschiedene Herstellungsprozesse, produziere

jahrlich 1000 Exemplare und ermégliche das einzigartige Geflihl des schwebenden schiafens.
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Nestlé SA | 1999 | corporate architecture | design Ne-Line

Zusammensetzung:
Corporate Interior Design, hergestellt auf Basis Cl Nestlé (100%), Mdbel-Design,
Orientierungssystem, Signaletik, Prasentationsplattform, Branding (100%).

Unbeschrankt naltbar.

In der Schweiz hergestellt. Angewendet auf int. Hauptsitz, Firmensitz CH.

Every bird that flies out of its nest



immediately recognizes it when flying back. Externally and internally. That is branding. And works just the same for people.



spiel nach noten

flir 2 oder mehrere personen

die erste person gibt den takt vor

die zweite komponiert die musik dazu
forte und furioso

leise und taktvoll

musik, die die seele beriihrt, die Sinne
verzaubert und verflhrt

damit einer moglichst lange

die musik noch hat im ohr.

das prinzip werbung, anders interpretiert.



BANKNOTEN, N°3

Die gesellschaftliche Note, Ausdruck gemeinsamer Werte, reprasentiert den
Schritt vom Individuum zur sozialen Einheit. Sie ist, auf unsere Tatigkeit bezogen, ein Zeichen jenes gegenseitigen Ver-
standnisses, das wir mit unseren Kunden in einem persdnlichen Verhaltnis und mit einer eigenstandigen Kultur pfle-
gen. Im Gbertragenen und konkreten Sinn. Dies sind echte Werte, die im zeitgemassen Private Banking entscheidend
und letztlich mehr wert sind als traditionelle Banknoten.

Privatbank [HAG Ziirich AG, CH-8022 Zirich, Telefon +41 1 205 11 11, www.pbihag.ch PRIVATBANK IHAG ZURICH

dai







Interior Design:
Visuelle Umsetzung
innerer Werte,
welche den Kern
der Corporate Culture
kommuniziert.

Gegen aussen

— wie gegen innen.









yo'lep"mmm ‘yo'iep@iep
91 92 9G¥ L L+ Xe4 ‘00 92 9G¥ L Ly+ uoja|aL
younz G#08-HI ‘G asseJdisuagnin ‘He ep

j}oejuod

|[Amsiiaeg unio|4

:Buniia|syeyosan)

UBUUIIUSISISSESUOIIRIISIUIWPY
1019811 9A1lR81D)

uauu|laIxa]

FIFENTIN=3T )

s1030941Q MY
u1luUdISISSeaqdapn
Jaus|Bunayie|y

Janeq||apoNl

uauujiaubisag
JauyolazneqyooH

uapalydIy

:1ajunJep ‘ay|o1sabuelsay oz pund

uauudyuapyw



1eyas||asan-sBuniaydIsIap “z1Iamyos JNYaUIAA
INSN

san

esu|

suear Jajlel|

11essImg

ulalanyueg JayosLIaziamyds A9S
uauyeqgsapung ayosiiaziomyds g9s
|eyiuasoy

1U0dSOY

yaunz HvH| Jueqienlid

ebalg

X3AON

uedep 19A87 uoddiN

9l1seN

s04BIN

neqassal\ 1]119SSaIN

J91eWwnT

1916nY)

uebiol\ d°r

Buip|oH DVHI

eipaw yoeqp|ob

EI[eBITET]S)

0D 13 Jaydeqydsi4 uensuyy
D|4 Yeyds||asabuaijiqoww| usjeybni4
uayosso|yosple
|euolleutalu| Jepuyaz uob3y
apag ap

jyueg ayosinaqg

uyeg aydssinaeQ ga

SMO

doo)

vsn @1ebjo)

leuoBeiqg qn|o

ojauue)

oolg

Xxnjag

810 1 1l wisyuaddQ *|eg yueg
naTjueg

PENNY

agv

sepipe

uadzZuo43jo4



JUaA@ | 9jes jo juiod | uonedIUNWWOI 3onpoud | uolledUNWWOD 91elodiod
uBisap alelodiod | Ayruepi aresodiod | Bulweu | Buiuoiisod | ABajels

uonesyRuep!

uoisinladns |enidaosuod pue [ensiA | sisijeloads JO UOI11BUIPIO0D
uBisap Jolialul d1es0dlod | a1nyoaliyale alesodloo | Buiuueld yuswdojanap

24njo93iydJe

uBisap 1onpoud | Juswdojanap | ABajelis

ubisap



"IN0 1ep pue ul |ep ‘a1dazuoy pun usibalesig aiasun

‘l1sslaquy ualasun 16ead a1g "uollEdIUNWWOY d1e40dI0) 191USIZI}S Jajun
J1M UByalsIaA seq ‘pudssejuwn pun puayabyoinQ "iep pun 1uanbasuoy)
‘Bunqguapp 19p ul pun anpd@HYydJYy J8p ul ‘ubisaq wij ‘lydew Jeqqaj4a pun 1qib
-19palM ‘lwiwiujne a1g "1yd1dsiua anyny| J1auias pun uajeap| ‘UsMapA uaulas aiqg
"109YJOAIaY UaINU0Y| 84yl pun 1Yoiaiisialun 1e1lluap| auias alp ‘ayoeidg

auI3 "ayoeudg alequuadddaAun ‘audabila auls usapuny| uapal iny ujdYdIMIUd JIAA

9)49m



uolleolIIUspI ‘a1nloaliyole ‘ubisap 1oy Aousbe




